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Me zhvillimin dhe pérparimin e dijes njerézore dhe me lulézimin dhe diversifikimin e mediave
masive, literacia, nga thjesht aftésia pér té shkruar e pér té lexuar, mori njé kuptim mé té gjeré
dhe mé té larmishém. Né gjysmén e dyté té shekullit t¢ 20-té termi literaci nisi té pérdoret
gjithnjé e mé shumé edhe né korrelacion me mediat dhe informacionin, duke nénkuptuar até qé
Sonia Livingstone e quan “aftésia pér té aksesuar, analizuar, vlerésuar dhe krijuar mesazhe
mediatike né kontekste t€ ndryshme”. Qysh né vitin 1982, UNESCO do té térhiqte vémendjen
pér domosdoshmériné e késaj literacie, vecanérisht pér brezin e ri. “Ne duhet t&€ pérgatisim té
rinjté pér jetesén né njé boté plot imazhe, fjalé dhe tinguj t€ fuqishém”

Pse media literacy?

Jané disa faktoré kryesoré gé e kané béré aktualisht t&é domosdoshme literaciné e medias dhe té
informacionit pér shogériné njerézore né pérgjithési dhe pér brezin e ri né vecanti:

Sé pari: Nga dita né dité, njerézimi po ekspozohet ndaj njé furie té paparé informacioni
gé vjen nga drejtime té ndryshme dhe gé e ka béré imperative nevojén pér zhvillimin e aftésive
pér té aksesuar mediat e llojeve té ndryshme, pér té paré me sy kritik pérmbajtjet informative,
pér té dalluar té vértetén rreth njé ngjarjeje né moriné e informacionit pafund gé gjenerohet rreth
saj, pér té identifikuar néntekstin dhe géllimet qé géndrojné pas njé mesazhi mediatik si dhe pér
té reaguar né momentin e duhur dhe me argumentet e duhura.

Sé dyti: Sidomos me zhvillimin e hovshém té mediave private, gjithnjé e mé shumé éshté
verifikuar se mediat paragesin njé realitet té& rikonstruktuar dhe se mesazhi mediatik kalon
pérmes lenteve té interesave té ndryshme, pérfshi kétu interesat ekonomike té pronarit, interesat
politike apo ideologjike té spektrit mediatik pérkatés dhe njé numri té konsiderueshém interesash
té tjera gé paraqgiten si alternative ndaj interesit té pérbashkét publik. Interesa té tilla alternative
pércaktojné shpesh axhendén e mediave.

Sé treti: Eksplozioni i internetit, i gazetarisé online dhe i mediave té reja ka krijuar njé
ekosistem té dominuar nga info-obeziteti dhe sé fundmi edhe nga infodemia. Né kété terren fake
news po gjejné gjithnjé e mé shumé hapésiré. Nga ana tjetér algoritmet e mediave sociale me
kalimin e kohés po e izolojné pérdoruesin né information bubles dhe né echo chambers, té cilat
po ia zvogélojné atij dritaren e zgjedhjeve pér t’u informuar.

Kéta faktoré, dhe té tjeré té natyrave té ndryshme, kané sjellé né rend té dités si kurré
ndonjéheré mé paré nevojén pér literaciné e medias né ményré gqé pérmes saj té zhvillohet tek
njerézit dhe sidomos tek brezi i ri t¢ menduarit kritik né raport me median, aftésia pér té
dekonstruktuar mesazhin mediatik dhe pér té lexuar pértej rreshtave té kétij mesazhi, njohurité
dhe shprehité e duhura gé kérkohen pér té dalluar njéanshméring, keginformimin, dezinformimin



apo fake news, pér té zbuluar até gé nuk éshté théné apo gé éshté nxjerré nga konteksti, pér té
identifikuar reklamat e fshehura apo informacionin gé vjen nga zyrat e PR, pér té zhvilluar
aftésité krijuese né 1émin e medias dhe sé fundmi pér té reaguar dhe advokuar pér ndryshim té
sistemit mediatik.

Pse media literacy né Shqipéri?

Ngritja e mediave té pavarura dhe pluraliste né Shqipéri (né kuptimin peréndimor pér kéto
media) éshté njé proces relativisht i vonuar krahasuar me vendet peréndimore. Kjo ka béré gé
vendi té trashégojé njé kulturé mediatike jo fort t€ zhvilluar. Gjaté periudhés sé& komunizmit,
shqiptaréve iu servir kryesisht nj&é meny mediatike propogandistike, kurse para késaj periudhe,
gazetat apo fletoret e lajmeve kishin pérhapje té limituar né popull pér shkage té ndryshme, qé
lidhen me nivelin e edukimit e deri tek mungesa e kulturés demokratike né pérgjithési.

Ndérkohé mediat e pavaruara dhe pluraliste té periudhés sé tranzicionit, kané béré njé
kapércim té shpejté té etapave, duke nisur me lindjen e mediave pluraliste né fillim té viteve
1990-té si rezultat i kérkesés politike (gazetat e partive té reja politike) pér té vijuar me mediat e
pavarura té themeluara nga profesionistét e fushés né mesin e viteve 1990 (si rezultat i kérkesés
shogérore) dhe pér té kulmuar me lindjen e mediave té financuara nga biznesmenét e fugishém
né fund té viteve 1990 (si rezultat i kérkesés sé tregut).

Kultura e zbehté mediatike e trashéguar dhe ky kapércim i shpejté etapash né ngritjen e
mediave pluraliste dhe té pavarura kané krijuar njé konfuzion né perceptimin e popullatés pér
mediat masive dhe njé kuptim té mangét mbi specifikat, funksionin dhe rolin e tyre né shoqéri.
Kjo ka béré gé né njé shkallé té konsiderueshme njerézit t¢ mendojné sipas medias dhe té
mbrojné argumentin e tyre apo té hedhin poshté argumentin e tjetrit duke u bazuar né
informacionin e marré nga mediat. Prania e gjeré e argumenteve si “e dégjova né televizor”, “e
ka théné radioja” apo “e lexova né€ gazet€” déshmojné pér njé kulturé mediatike né faza té
hershme dhe pér mungesé té literacisé sé medias dhe té informacionit.

Né shogériné shqgiptare ndeshen jo rrallé stereotipa té transmetuar nga mediat tek
audienca, si¢ jané pér shembull stereotipat me bazé etnike, fetare, gjinore, etj.

Nga ana tjetér verifikohet edhe njé shkallé e larté e polarizimit dhe e politizimit té
mediave si dhe njé intensifikim i punés sé zyrave té marrédhénieve publike dhe njé prani e shtuar
e pérmbajtjeve té tyre né media. Késhtu, sipas njé monitorimi té realizuar nga ISHM kohét e
fundit, lajmet politike me bazé njoftimet apo pérmbajtjet qé vijné nga zyrat e marrédhénieve
publike té partive politike, zinin rreth njé té tretén e numrit té lajmeve politike né total.

Ndérkohé, vecanérisht né 2-3 vitet e fundit, éshté verifikuar njé prani e shtuar e
reklamave té hapura dhe sidomos e atyre té fshehura. Po béhen té shpeshté né ekranet e
televizioneve shqiptare reportazhet gé zgjasin deri né 1 apo 2 oré pér veprimtariné e bizneseve té
ndryshme. Gjithashtu, krahas kohés sé planifikuar, reklamat tashmé shfagen si intermexo né ¢do
lloj emisioni té ofruar nga TV.



Késisoj, faktoré globalé gé i pérmendém mé sipér si dhe faktoré specifiké shqiptaré si kultura e
dobét mediatike dhe literacia inekzistente né kété fushé, shkalla e larté e polarizimit dhe e
politizimit té shogérisé nén ndikimin edhe té mediave, ekspozimi i larté i popullatés ndaj njé PR
politik agresiv gé vjen nga partité politike, nga institucionet shtetérore si dhe nga bizneset e
médha, ekspozimi i madh ndaj reklamave té hapura por sidomos ndaj reklamave té fshehura,
pércaktimi i axhendés sé mediave gjithnjé e mé shumé nga interesi ekonomik i pronaréve té
medias, etj., e béjné emergjente nevojén pér zhvillimin e literacisé sé medias.

Pse media literacy pér studentét?

Si pjesé e shogérisé, edhe né kulturén mediatike té studentéve shqgiptaré nuk mund té mos
reflektohej zbehtésia e trashéguar nga tradita. Nga ana tjetér, mospérfshirja e literacisé sé medias
dhe té informacionit né kurrikulat shkollore gjaté gjithé periudhés sé tranzicionit post-komunist
deri mé sot, ka béré gé té rinjté té vijné né bankat e universitetit me boshllége né formimin dhe
edukimin e tyre mediatik. Ndérhyrjet e reja te mundshme duhet te synojné pikérisht mbushjen e
kétyre boshllégeve dhe rritjen e nivelit té¢ kulturés dhe literacisé mediatike tek té rinjté
universitaré.

Arsyeja pse duhen zgjedhur studentét si target-grup i késaj ndérhyrjeje ka té béjé me
faktin se brezat e rinj dhe sidomos studentét e universiteteve né Shqgipéri jané forca mé aktive pér
ndryshim e shogeérisé, si¢ éshté déshmuar disa heré né moment kyce té periudhés sé tranzicionit
post-komunist. Ata jané dalluar pér njé nerv té ndjeshém reagues ndaj problemeve me té cilat
pérballet shogéria.

Gjithashtu studentét shqiptaré jané té parét gé pérgafojné té rené né shogéri né té gjitha
aspektet dhe dimensionet e saj. Duke gené né prag té daljes né karrierén e jetés, ata pritet qé ta
cojné edhe né institucione frymén e literacisé sé medias dhe si dhe té béjné advokaci pér
pérmirésime apo ndryshime té sistemit mediatik.

Po ashtu, si¢ del edhe nga disa sondazhe, studentét jané grupmosha gé i ka mé té
zhvilluara dhe mé té konsoliduara njohurité dhe aftésité e kérkuara né fushén e teknologjisé sé
informacionit dhe né mediat e reja. Shprehité e tyre té ndérveprimit pérmes rrjeteve sociale dhe
mediave online, aftésité pér té shpérndaré mesazhet dhe pér té pérdorur kanalet e internetit, prirja
pér té ndjekur né kohé té rejat mé té fundit, etj., besojmé qé do té ndikojé né arritjen e synimeve
dhe objektivave gé kérkohen.

Pse media literacy pér studenté té profileve té ndryshme?

Njé ndérhyrje e mundshme duhet konceptuar si njé iniciativé multidisiplinore, dhe pér kété arsye
duhet té parashohé si target-grup studenté té profileve té ndryshme.

Késhtu studentét e gazetarisé dhe té komunikimit do té duhet te marri gjate ketij procesi
njohurité, aftésité dhe shprehité gé kérkohen pér té gené krijues né media, pér té zhvilluar té
menduarit kritik, pér té béré dallimin midis lajmit dhe pérmbajtjes sé krijuar nga zyrat e PR, pér



kontrollin dhe verifikimin e fakteve, pér identifikimin e fake news, pér gjetjen e burimeve té
besueshme, pér problemet ekzistuese né praktikén reale t€ mediave dhe diferencat mes realitetit
dhe asaj gé mésojné né shkollé, etj.

Pérpos kétyre, studentét e gjuhés dhe t€ letérsisé, njohurité e pérfituara do t€ mund t’i
pérdorin mé tej pér identifikimin e problemeve gé lidhen me mosrespektimin e standardeve té
gjuhés letrare nga ana e medias dhe pér té ushtruar presion pér pérmirésime né kété drejtim.
Krahas njohurive bazé pér literaciné e medias, studentét e degés sé teknologjisé sé komunikimit
dhe té informacionit pritet té kontribuojné né projekt me aftésité e tyre né ICT duke krijuar
platforma apo aplikacione gé do t’i shérbejné mé tej t€ gjithé brezit t€ ri pér t€ kuptuar dhe
zhvilluar mé miré literaciné e medias.

Studentét e shkencave politike, ndér té tjera pritet té kuptojné mé miré marrédhéniet mes
medias dhe politikés si dhe té béhen promotoré té ruajtjes sé pavarésisé sé medias nga politika.

Pér studentét e gjeografisé dhe té mjedisit, mes té tjerash ndérhyrja duhet té zgjojé
interesin e tyre pér té vrojtuar median lidhur me shkallén e mbulimit nga ana e saj té problemeve
gé lidhen me mjedisin, turizmin rural dhe até natyror, etj.

Kurse studentét e drejtésisé, do té mund té njihnin mé nga afér dhe té analizonin
mbulimin nga ana e medias té rasteve té shkeljes sé té drejtave té njeriut, té respektimit té ligjeve
dhe té kodeve té etikés, té rasteve té shkeljes sé privatésisé, etj.

Né Kkété ményré, nje projekt i mundshém gé do té pérfshinte universitetet, krahas
njohurive dhe shprehive praktike té pérgjithshme né fushén e literacisé sé medias, do te
pasurohej edhe nga njohurité dhe shprehité praktike gé vijné nga ¢do profil universitar.

Kjo rubriké éshté prodhuar me ndihmén financiare té Bashkimit Europian. Pérgjegjésia e vetme pér pérmbajtjen e kétij
dokumenti éshté e Institutit Shqiptar té Medias dhe né asnjé rrethané nuk mund té konsiderohet se reflekton pozicionin e
Bashkimit Europian.
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