Ne si produkt i rrjeteve sociale dhe domosdoshméria e edukimit mbi
rrezikshmériné e ekspozimit té té dhénave personale
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Teknologjia e informacionit ka ndryshuar rrénjésisht tashmé ményrén se si ne jetojmé dhe
ndérveprojmé me té tjerét.

Kjo nuk éshté kufizuar vetém tek komunikimi, por edhe né fusha té tjera si¢ jané puna, edukimi,
raporti yné me veten, ményra si e shohim botén gé na rrethon, etj. Veté pandemia na béri té
zhvillojmé forma té tjera pér té pasur akses né puné apo né komunikimet me njeri-tjetrin. Rrjetet
sociale jané platforma mé e pérhapur pérmes té cilave komunikojmé, gjé té cilén e konfirmon
edhe rritja e konsumit té “datave” nga viti né vit né boté dhe Shqipéri.

Eshté mése e vérteté se kéto platforma kané mundésuar ndryshime sistematike né té gjithé
globin, kané béré gé té bashkohen familje apo té rilidhen kontakte mes miqgve té shkollés pas
shumé vitesh ndarjeje, madje kané mundésuar edhe sigurimin e fondeve pér kurimin e té
sémuréve pérmes fushatave né rrjet.

Por, e gjithé kjo nuk ka ardhur pas asnjé kosto. Madje, si¢ thoté edhe Sofokliu: “Asgjé e madhe
nuk hyn né jetén e njerézve pa njé mallkim”.

Sepse, kompanité e rrjeteve sociale konsiderohen sot si platformat gé béjné mbledhjen mé té
madhe té té dhénave aktualisht né boté.

Sipas njé studimi té béré nga kompania e sigurisé kibernetike Clario Tech, Facebook éshté rrjeti
social gé mbledh né ményré legale mé tepér té dhéna nga pérdoruesit duke arritur né nivelin e
70%. Té tilla jané raca; statusi martesor; shogéria; hobit; puna, etj. Nga ana tjetér, Instagram,
pjesé e Facebook, mbledh rreth 59% té té dhénave tona, ndjekur nga Tinder me 56 pér gind. Té
gjitha kéto jané té dhéna gé ne ua ofrojmé veté rrjeteve kur hapim njé profil, por sasia e té
dhénave qé rrjetet sociale mbledhin nga ne éshté tepér mé e madhe gjaté ndérveprimit me shokét
mbi tematika qé na pélgejné ose jo.

Si funksionon?

Qé né momentin e hapjes sé profilit kompanité e rrjeteve sociale marrin nga ne té dhéna gé kané
té bé&jné me identitetin, shtetésiné, moshén, nése jemi té martuar ose jo, ndérsa gjaté pérdorimit
na shtyjné gé té japim té dhéna té tjera, té cilat po ashtu administrohen nga algoritmet
kompjuterike té tyre. Pérgjaté gjithé periudhés sé pérdorimit, rrjetet sociale krijojné njé
personalitet kompjuterik tonin duke arritur deri aty sa té parashikojné sjelljet tona nisur nga
ményra se si jemi sjellé né té shkuarén né situata té ngjashme. Né lidhje me kété, studimet mé té
fundit tregojné se rrjetet sociale kané shkuar edhe mé tej.


https://clario.co/

Kérkimet ne motorét e kérkimit online apo njé ndérveprim me njé postim té caktuar mjaftojné
qé platformat e rrjeteve sociale té marrin njé indicie né lidhje me pélqyeshmérité tona, mendim té
cilin do ta pérforcojné ose jo né varési té veprimeve té métejshme.

Qé né kété moment, platformat e rrjeteve sociale kané njé harté té qarté té gjérave qé na pélgejné
dhe ato gé nuk na pélgejné, personat me té cilét ndérveprojmé mé shumé, politikani qé
mbéshtesim; marka e képucéve gé blejmé mé shpesh, madje mund té shkojné deri aty sa té
kuptojné nése jemi apo jo miré nga gjendja shéndetésore.

Mé konkretisht, ¢faré diné rrjetet sociale pér ne?
Migté tané

Aplikacionet e mediave sociale si Facebook, Twitter dhe Instagram, etj., jané té afta té
administrojné té dhéna mbi personat me té cilét ne kemi mé shumé shoqéri duke monitoruar se
me ké shkémbejmé mé tepér mesazhe dhe kemi ndérveprime online.

Madje, kur ne hapim njé llogari né kéto rrjete sociale, ato sugjerojné miqté tané té paré gé duhet
t’i shtojmé apo t’i ndjekim. Si ndodh kjo? Pérvec elementit gjeografik, Facebook pér shembull
sipas Washington Post shfrytézon kontaktet tona si e-mail apo numér telefoni pér té gjetur
pérdoruesit e rrjetit social gé mund té jené miqté tané.

Sjelljen

Platformat e rrjeteve sociale jané tepér té afta pér t¢ mundésuar reklamimin duke u bazuar né
“targetimin sipas sjelljes”. Njé reklamé né Facebook nuk ka del asnjéheré rastésisht, nése ne nuk
kemi l&né njé gjurmé apo té kemi ndérvepruar me njé postim gé lidhet me até produkt, i cili mé
pas na reklamohet né profilin toné. Pérmes késaj forme, rrjetet sociale jané térésisht té afta té
gjenerojné njé listé té interesave tona.

Vendndodhjen

Targetimi gjeografik éshté njé formé e thjeshté tashmé se si rrjetet sociale na “njohin”. Kjo éshté
“njohja” mé bazike, ndérsa pérmes sjelljes soné online ato aftésohen pér té vizatuar njé profil sa
mé perfekt tonin.

Pérmes “check in” apo mbajtjes hapur té GPS-sé né celular, rrjetet sociale jané té afta t’ju
lokalizojné lehtésisht.

Po pse i duhen kéto rrjeteve sociale né fillim dhe mé pas kompanive té reklamimit?

Studiuesit e mediave kané arritur né pérfundimin, sidomos pas zgjerimit té rrjeteve sociale, se
nése nuk paguan pér digka, atéheré duhet té kesh parasysh se ti je produkti. Facebook pér
shembull na garanton gqé né momentin e paré qé pérpigemi qé té hapim njé profil duke na théné



“Bshté falas dhe do té jeté gjithnjé i tillé”. Ky éshté pikérisht momenti gé duhet té na béjé té
marrim né konsideraté faktin se ¢faré ofrojmé ne pér té& marré njé shérbim té tillé falas?

Nése mendojmé se ajo gé ne i ofrojmé rrjeteve sociale pér t’i pasur ato falas jané koha, rrethi yné
shogéror apo sjellje, gabohemi. Né fakt, ajo gé ne i ofrojmé rrjeteve sociale éshté vetja joné.
Tashmé, Facebook nuk mjaftohet vetém me parashikimin e sjelljes song, por pérmes ndértimit té
njé personaliteti virtual tonin ai mund té na diktojé edhe sjelljen.

Dhe problemi mé i madh éshté se ne e kemi thuajse té& pamundur largimin pérfundimtaré nga kjo
platformé pasi pérmes ngacmimeve té ndryshme ajo na kujton se éshté aty duke na pritur qé té
rikthehemi.

Pse njé “Like” mund té na kushtojé shumé?

Ményra mé e pérhapur e ndérveprimit né rrjetet sociale éshté pikérisht pérmes butonit té
“pélqimit”, i cili né Facebook éshté njé “Like”, né Instagram njé ikoné né formé zemre apo njé
gisht i madh i dorés, ngritur né Youtube. Shpesh né pélgejmé postimet e shokéve tané apo mbi
tematika pér té cilat né biem dakord pa marré né konsideraté se vetém pérmes kétij veprimi i
kemi dhéné algoritmit qé pérpunon té dhénat ne serverét e rrjeteve sociale njé mori
informacionesh, té cilat mé pas do té pérdoren nga po kéto rrjete sociale kur té na ofrojné si
produkt tek kompanité e reklamimit.

Pasi kemi pélgyer njé postim me makinén mé té re gé “X” apo “Y”” kompani ka nxjerré né treg,
atéheré nuk duhet té cuditemi pérse né rrjete sociale shohim vazhdimisht reklama makinash ose
produkte apo shérbime gé kané té béjné me to.

Vetém pérmes atij “Like” apo njé “search” qé kemi béré né Google apo kudo online, algoritmi i
rrjeteve sociale ka kuptuar interesin toné né kété drejtim dhe tashmé ju ofron tek kompanité gé
reklamojné kéto produkte si njé blerés potencial.

Jaron Lainer, autor i librit “Dhjeté arsye pérse duhet gé t’i fshini tani rrjetet sociale” shprehet se
né fakt, té dhénat tona nuk jané mé produkti, ai jemi ne. “Kompanité e reklamimit jané duke
ndryshuar sjelljen toné pérmes rrjeteve sociale. Jané ato gé na tregojné se kush jemi dhe se si
duhet t¢ mendojmé. Ndryshimi éshté gradual, i lehté dhe i padukshém”, shprehet ai.

Zgjidhja

Né kushtet aktuale, pérdoruesit e rrjeteve sociale e kané humbur kontrollin e té dhénave té tyre,
ndérsa pérballja pér privatésiné me kompanité gé ofrojné shuma té konsiderueshme pér té
reklamuar né rrjetet sociale duket e pamundur. E vetmja zgjidhje né kété rast duket té jeté
edukimi i pérdoruesve gé té kujdesen sa mé tepér pér té dhénat e tyre online. Njé pérdorues i
sensibilizuar mbi problematikat g€ mbart ekspozimi i t€ dhénave do t’i detyrojé platformat e
rrjeteve sociale gé marrin mé tepér né konsideraté interesat e miliarda pérdoruesve krahasuar né
raport me miliardat e kompanive reklamuese.



